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Alimenti pu cart
ma decisamente pit sani

Biologico,
I’altra faccia

della recessione

Da una parte il successo dei
discount, dall'altra quello dei
prodotti di alta qualita. In
mezzo, la fascia di prezzo
medio e qualita media: & que-
st'ultima a soffrire di pii1 la
crisi, perché quando si deve
fare attenzione al portafoglio
si punta o al risparmio o alla
qualita. Se a questo si aggiun-
gono la sostenibilita che "fa
marketing” e gli stili di vita

che cambiano, & facile spiega-
re il successo del settore del
biologico, "in crescita costante
dal 2008, e cioe proprio da
quando e iniziata la crisi”,
spiega Paolo Carnemolla, pre-
sidente di Federbio, la federa-
zione italiana dell'agricoltura
biologica e biodinamica.

Cosl amato dagli italiani, da
convincerli a rinunciare al
supermercato sotto casa e a
convertirsi a nuovi modi di
fare la spesa: dalla partecipa-
zione ai Gas, i gruppi di
acquisto solidale che aiutano
ad abbassare i prezzi dei pro-
dotti, agli acquisti online fino
alla ricerca del negozio spe-
cializzato o il ricorso alla ven-
dita diretta. Ma anche la gran-
de distribuzione fa la sua
parte (anche se "non rappre-
senta pii1 della meta del mer-

cato del biologico in Italia",
specifica Carnemolla).
Secondo le ultime rilevazioni
dell'Tsmea (1'Istituto di servizi
per il mercato agricolo ali-
mentare) riferite a supermer-
cati e ipermercati, nei primi
quattro mesi del 2011, gli
acquisti di prodotti biologici
confezionati era in crescita
dell'11,5% rispetto allo stesso
periodo del 2010, conferman-
do il trend positivo registrato
lo scorso anno (+11,6% sul
2009). Negli oltre mille negozi
del canale specializzato, quel-
i che propongono soltanto
prodotti biologici, I'andamen-
to e ancora pii1 brillante e la
crescita e vicina al 20%.

"A settembre 2011 questa ten-
denza e stata confermata e
anche se non abbiamo ancora
dati ufficiali, a naso direi che
il 2011 potrebbe chiudere in

linea con il trend precedente”,
anticipa Carnemolla. Oltre
alla tendenza ad acquistare di
meno, ma con piil attenzione,
nelle scelte degli italiani gioca
un ruolo importante anche il
fatto che "il bio & percepito
non solo come un prodotto
pitt sano, ma anche in grado
di contribuire alla salute del
pianeta”, spiega il presidente
di Federbio. "Le preoccupa-
zioni che riguardano i cam-
biamenti climatici spingono
verso scelte piti consapevoli -
aggiunge - come dimostra
I'andamento della cosmesi
bio’ che, secondo i dati
dell'Unipro, & in netta crescita
rispetto alla cosmesi tradizio-
nale con percentuali che oscil-
lano tra il +5-6%". A primeg-
giare nelle borse della spesa
biologica degli italiani sono i
prodotti ortofrutticoli, seguiti
dai lattiero-caseari.
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