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Nonostante la crisi il settore cresce. Merito anche della capacita di innovazione delle aziende

Consumi, tutti pazzi per il bio

In cinque mesi acquisti di cibo in aumento del 17,3%

Pagina a cura
DI S1BILLA D1 PALMA

utela dell’ambiente
e della biodiversita,
agricoltura sosteni-
bile. Tematiche verso
le quali la sensibilita dei
consumatori & in crescita
e che spinge il mercato del
biologico, a dispetto della
crisi. Come dimostrano i
numeri, considerato che nei
primi cinque mesi dell’anno
gli acquisti di cibo biologico
presso la gdo sono aumentati
del 17,3% rispetto allo stes-
so periodo del 2013 (mentre
la spesa agroalimentare tra-
dizionale ha visto un calo
dell’1,4%). Merito anche
della capacita di innovazio-
ne delle aziende del settore
che, tramite i loro prodotti e
il lancio di nuove linee, pun-
tano a conquistare sempre
pitt consumatori proponendo
un nuovo stile di vita, green
oriented e piu salutare.

Cibo bio, consumi in
crescita. Secondo le elabo-
razioni Ismea dei dati del
Panel famiglie Gfk-Eurisko,
nei primi cinque mesi del
2014 gli acquisti domesti-
ci di biologico confezionato
nella Gdo sono aumentati
del 17,3% in valore, mentre
nello stesso periodo la spesa
agroalimentare é risultata
in flessione dell’1,4%. Il dato
pitu alto degli ultimi 12 anni,
confermato anche nel canale
specializzato.

Inoltre, in base al rappor-
to «Bio in cifre 2014», ela-
borato dal Sinab (Sistema
d’informazione nazionale
sull’agricoltura biologica) e
da Ismea, gli operatori del
settore al 31 dicembre 2013
risultavano essere 52.383, in
crescita del 5,4% rispetto ai
dati riferiti al 2012.

Un aumento che ha inte-
ressato anche la superficie
coltivata secondo il metodo
biologico che al 31 dicembre
2013 era paria 1.317.177 et-
tari, in salita del 12,8% ri-

spetto all’anno precedente.
A spiccare per la maggior
presenza di aziende agricole
biologiche & la Sicilia, segui-
ta dalla Calabria, mentre sul
fronte delle aziende di tra-
sformazione impegnate nel
settore la leadership spet-
ta alla Toscana, seguita da
Emilia-Romagna e Puglia.
«I dati Sinab e Ismea di-
mostrano che il comparto
del bio puo davvero rappre-
sentare il futuro dell’agro-
alimentare italiano», sot-
tolinea Paolo Carnemolla,
presidente di FederBio. «Le
superfici coltivate con meto-
do biologico sono cresciute,
sino a rappresentare circa il
10% del totale della superfi-
cie agricola nazionale, anche
se con ancora forti squilibri
territoriali dovuti all’assen-
za di una politica per
il settore di livello na-
zionale». Inoltre, ag-
giunge il presidente,
«molte nuove aziende
agricole, perlopit con-
dotte da giovani, scel-
gono la via del bio».
Un trend dettato in
primo luogo dalla cre-
scente attenzione al
benessere dell’'uomo
e dell’ambiente. Oltre
che dalla capacita di
innovazione con cui le
imprese bio puntano a
conquistare nuovi con-
sumatori.
Soprattutto attra-
verso il lancio di nuo-
ve linee di prodotto,
tra le quali spiccano
paste speciali, pro-
dotti a base di kamut,
farro o pensati per la
crescente platea di
vegetariani, vegani e
persone con intolle-
ranze alimentari.

Innovazione e at-
tenzione al consumatore
le carte vincenti. Tra le
aziende che operano nel set-
tore c¢’e¢ Ecornaturasi, grup-
po di 610 dipendenti che lo

scorso anno ha realizzato
un fatturato di 230 milioni
di euro, di cui fanno parte
le catene di negozi biologici
NaturaSi e Cuorebio. «Nei
nostri supermercati notia-
mo una piacevole sensibili-

ta verso tematiche come la
tutela dell’ambiente, della
biodiversita e della fertilita
della terra», sottolinea Ro-
berto Zanoni, direttore gene-
rale di EcorNaturaSi, «e ci
rendiamo conto che i consu-
matori prestano anche mol-
ta attenzione all’agricoltura
sostenibile, che garantisce
nutrimento al terreno e che
offre un futuro all’agricoltu-

ra». Il gruppo conta attual-
mente 120 punti vendita Na-
turasi e 290 negozi Cuorebio
e ha di recente lanciato un
progetto di e-commerce. «I
nostri punti vendita voglio-
no essere il luogo nel quale
il consumatore comprende il
valore dell’agricoltura bio e
il lavoro degli agricoltori che
hanno scelto il bio; il luogo
nel quale il consumatore
si sente parte di un siste-
ma verso il quale si sente
co-responsabile», aggiunge
Zanoni.

Punta molto sull’innova-
zione il gruppo Pedon, azien-
da di Molvena, in provincia
di Vicenza, che impiega 600
dipendenti e che lo scorso
anno ha realizzato un fat-
turato di 90 milioni di euro
(con la previsione di chiude-
re I’'anno in corso superando
i 100 milioni). Merito di una
strategia che punta a «pro-
porre prodotti innovativi, in
grado di trasmettere benes-
sere, che semplificano la vita
e che siano green oriented»,
sottolinea Luca Zocea, diret-
tore marketing dell’azienda.
Le linee del gruppo includo-
no infatti prodotti realiz-
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zati con materie prime bio/
naturali, spesso gia pronti o
dai tempi di cottura ridotti.
Un orientamento sostenibi-
le evidente anche nell’'uso
ridotto del packaging e nel
ricorso a plastiche riciclate
per confezionare gli alimen-
ti.

Ha infine un forte orien-
tamento all’innovazione
anche Con.Bio., azienda del
Riminese (60 dipendenti)
presente nei negozi bio-
logici specializzati, negli
ipermercati e supermercati
della Gdo e nell’'Horeca con
i marchi BioAppeti, Lupino

Bio e Conbio. Innovazione
che si esprime «sia da un
punto di vista tecnologico
per garantire la massima
sicurezza alimentare»,
sottolinea Paolo France-

schini, amministratore
unico di Con.Bio., «sia per
quanto concerne prodot-
ti, formati e packaging,
con l'obiettivo di abbi-
nare gusto, benessere
e la praticita del piatto
pronto nella creazione
di ogni singola ricetta».
L’azienda offre in parti-
colare una vasta gamma
di prodotti per chi cerca
soluzioni nell’alimenta-
zione vegetale e biologica.
«Dalle statistiche emerge,
infatti, che un italiano
su dieci e vegetariano o
vegano e sei italiani su
dieci acquistano prodotti
biologici», osserva Fran-
ceschini. «Cio che sta
avvenendo & una vera e
propria rivoluzione delle
abitudini di consumo ver-

so un’alimentazione piu

consapevole». D'obiettivo
per i prossimi mesi & conti-
nuare a crescere (’azienda
prevede di mettere a segno
per ’anno in corso oltre 8
milioni di euro di fatturato),
triplicando la capacita pro-
duttiva grazie all’apertura
di un nuovo stabilimento,
inserendosi anche nel mon-
do del surgelato e incremen-
tando 'export.
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Il biologico in numeri |
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Il mercato

Secondo le elaborazioni Ismea dei dati del Panel famiglie
Gfk-Eurisko, nei primi cinque mesi del 2014 gli acquisti
domestici di biologico confezionato nella gdo sono au-
mentati del 17,3% in valore, mentre nello stesso periodo
la spesa agroalimentare € risultata in flessione (-1,4%). Il
dato pilu alto degli ultimi 12 anni, confermato anche nel
canale specializzato.

In base al rapporto «Bio in cifre 2014», elaborato dal Sinab
- Sistema d’Informazione Nazionale sull’Agricoltura Biologi-
ca, e da Ismea, la superficie coltivata secondo il metodo
biologico al 31 dicembre 2013 era pari a 1.317.177 ettari,
in aumento del 12,8% rispetto all’anno precedente.

In aumento anche gli operatori del settore che al 31 dicem-
bre 2013 risultavano essere 52.383, in crescita del 5,4%
rispetto ai dati riferiti al 2012.

A spiccare per la maggior presenza di aziende agricole
biologiche € la Sicilia, seguita dalla Calabria, mentre sul
fronte delle aziende di trasformazione impegnate nel set-
tore la leadership spetta alla Toscana, seguita da Emilia-
Romagna e Puglia.

Tra le aziende la carta vincente €& I'innovazione con cui le
imprese bio puntano a conquistare nuovi consumatori.
Soprattutto attraverso il lancio di nuove linee di prodotto,
tra le quali spiccano paste speciali, prodotti a base di ka-
mut, farro o pensati per la crescente platea di vegetariani,
vegani e persone con intolleranze alimentari.
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